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Fachbereich Wirtschaft
Fachbereichssekretariat
Max-Planck-Straße 2
Gebäude F 01, Raum 410
D-64807 Dieburg
Tel +49 6151 533-69301

Beratung & Antworten
Erste Anlaufstelle für die meisten Fragen zum Studium 
ist das Student Service Center, kurz SSC. Neben der 
Studienberatung und Auskunft zu den Details des 
Bewerbungsverfahrens gibt es hier auch Beratung 
zur Organisation oder Finanzierung des Studiums.

Student Service Center
Schöfferstraße 3, Gebäude C 23
64295 Darmstadt
Tel +49 6151 533-5555
studienberatung@h-da.de
h-da.de/studienberatung

BAföG & studentisches Wohnen
studierendenwerkdarmstadt.de

Auslandsaufenthalte
international.h-da.de Digital, Social and  

Sustainable Marketing
Master of Science

study
facts

Mehr zum Studium  
an der h_da:
h-da.de/praktischunschlagbar

Optimiere deinen Studienerfolg
Mit einem Mix aus kleinen Gruppen, 
individueller Betreuung und digitalen 
Lernformaten

Berufspraxis als Teil des Studiums
Projekte mit realen Auftraggebern helfen dir, 
früh Kontakte in den Beruf zu knüpfen

Staatliche Hochschule
Du zahlst bei uns keine Studiengebühren.
Unsere Studiengänge sind akkreditiert und 
somit qualitätsgeprüft

Profitiere von den Praxiserfahrungen 
unserer Lehrenden
Die kommen aus der beruflichen Praxis, 
vermitteln dir aktuelles Wissen und bereiten 
dich auf die Anforderungen der Branche vor

Herausragender Lernort
Die h_da ist laut UNESCO ein „herausragender 
Lernort für Nachhaltige Entwicklung“

https://fbw.h-da.de/dssm


Zugang
Zugangsvoraussetzung ist ein einschlägiges und quali-
fiziert abgeschlossenes Bachelor- oder Diplomstudium 
(210 CP oder 180 CP) auf dem Gebiet der Betriebswirt-
schaftslehre oder verwandten Studienrichtungen. Der 
Abschluss gilt als qualifiziert, wenn eine Gesamtnote 
von 2,5 oder besser erreicht wurde.  

Studienbeginn ist das Winter- und Sommersemester.

Karriereperspektiven
Absolvent*innen des Studiengangs Master in Digital, 
Social and Sustainable Marketing sind Fach- und Füh-
rungskräfte mit der Fähigkeit, unternehmerisch, nach-
haltig, sozial und kundenorientiert zu handeln. Daher 
können sie in internationalen Konzernen, in Agenturen, 
in Beratungen, in KMUs, in Start-Ups, in Non-Profit-Or-
ganisationen oder in staatlichen Stellen arbeiten.
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Das Studium
Die Welt verändert sich rasant – Digitalisierung, Künst-
liche Intelligenz, Umweltprobleme, soziale Ungleich-
heit und globale Krisen prägen unsere Zeit. Das 
Marketing kann dabei nicht nur neue wirtschaftliche 
Werte schaffen, sondern auch gesellschaftlichen und 
ökologischen Wandel aktiv mitgestalten.

Der Masterstudiengang Digital, Social and Sustainable 
Marketing an der Darmstadt Business School bietet 
dir die deutschlandweit einzigartige Möglichkeit, dich 
auf drei zukunftsweisende Themen im Marketing zu 
spezialisieren:

•	 Digitalisierung & Künstliche Intelligenz: Lerne, wie 
du innovative Technologien wie Chatbots oder KI zur 
Kundeninteraktion und Problemlösung einsetzt.

•	 Soziale Herausforderungen & Impact: Erfahre, wie 
Marketing soziale Missständen begegnen, Fake News 
erkennen und gesellschaftlichen Mehrwert schaffen 
kann.

•	 Nachhaltigkeit: Entdecke, wie Marketing zur Reduk-
tion von Umweltverschmutzung und zur Förderung 
nachhaltiger Konsummuster beiträgt.

Nutze die Chance, Marketing neu zu denken und posi-
tive Veränderung zu bewirken – für deine Karriere, die 
Gesellschaft und unsere Umwelt. Erlebe ein praxis-
nahes Studium mit interaktiven Lehr- und Lernfor-
maten, kleinen Gruppen und intensiver Zusammen-
arbeit mit Unternehmen.

In der Praxis erlebe ich, wie sich Mar-
keting verändert – von der Bedeutung 
künstlicher Intelligenz, über gesell-
schaftliche Anliegen bis hin zu ökologi-
schen Herausforderungen. Heute geht es 
um echten  Mehrwert für Unternehmen, 
Gesellschaft und Umwelt zu schaffen.

Amelie Ebner
Managerin, Hugo Boss


